Konditionen Weitere Termine

Fiir die Teilnahme am PharMed Forum gibt es die nachfolgenden
Maoglichkeiten:

Jeden Freitag ¢ 11:00 Uhr — 14:00 Uhr e digital
1.) Die reguldre Teilnahme: 660€ je Forum inkl. Netzwerkabend Daniela Thom
- kein werblicher Auftritt moglich -

2.) Die Jahres- oder Halbjahresbusinesspartnerschaft inkl.
Prasenzteilnahmen am Forum, Gastgeberschaft und digitalen

Onboardings 01.12.2025 ¢ 09:00 — 10:00 Uhr o digital
Kosten: Zwischen 1.300€ und 3.000€, je nach Teilnehmeranzahl Prof. Hendrik Schneider
zzgl. 300€ fur ein Monopolifeld
.) Kauf eines Monopoli Spielfeldes: - -
3.) Kauf eines Monopoli Spielfeld Alfred-Nobel-Stralle 5
Werden Sie Mitspieler als ,Verkdufer” indem Sie ein Monopoli Spielfeld
buchen und folgende Leistungen erhalten: 16.12.2025 » 08:45 — 09:45 Uhr » digital 861 56 AUngurg

- Paket 1: 300€ als Businesspartner (siehe 2.)):
o Logodruck auf einem begehbaren Spielfeld (ca
70cm*70cm), Druck auf den Spielkarten
o Interaktionsflache von ca 4gm neben dem Spielfeld
(selbst zu gestalten) fur Interaktion mit den

14.01.2026 » 09:45 — 11:00 Uhr e digital
Daniela Thom

Teilnehmern —_— ,,,'7 —— M‘J_

o  Gasteliste 11.02.2026 » 09:45 — 11:00 Uhr » digital
o 1 Teilnahme fir den Networkingabend im Wert von

Daniela Thom / ~
100€ <5
le =" 3 fa
R Paket 2: 500€ bei ausschlieBlicher Teilnahme der ﬁ‘ 1 ,

Abendveranstaltung am 29.01.2026:

o) Logodruck auf einem begehbaren Spielfeld (ca ay
70cm*70cm)

o) Interaktionsflache von ca 2gm neben dem Spielfeld
(selbst zu gestalten) fur Interaktion mit den Termine:

Teilnehmern

o Gasteliste

o 1 Teilnahme fiir den Networkingabend im Wert von
100€ (exkl. Teilnahme am Forum)

Die aktuellen sowie neue Termine finden Sie unter
www.pharmed-akademie.de

Teilnahmegebiihren

- Paket 3: 990 € bei Teilnahme am Forum mit 50% Rabatt sowie der Die Teilnahmegebihren betragen 290 Euro p.p. / pro Stunde
Abendveranstaltung: Bzw. sind je nach Vertrag in Ihrer Businesspartnerschaft enthalten.

o) Logodruck auf einem begehbaren Spielfeld (ca

70cm*70cm) Anmeldung / Abmeldung
o Interaktionsflache von ca 3gm neben dem Spielfeld www.pharmed-akademie.de Veranstalter
(selbst zu gestalten) fiir Interaktion mit den Sie erhalten im Anschluss eine Bestatigung. PharMed Akademie
Teilnehmern Lindenplatz 8, 61184 Karben
o) Gasteliste Telefon (06039) 937 850
o) 2 Teilnahmen fir Networkingabend im Wert von je E-Mail: daniela.thom@pharmed-akademie.de
100€ sowie 50% Rabatt auf eine Teilnahme am Forum Internet: www.pharmed-forum.de

im Wert von 560€ PHARMED
FORUM


http://www.pharmed-akademie.de/
http://www.pharmed-forum.de/

Programm Tag 1-29.01.2026

Perspektivwechsel im Fokus

12:30 Uhr — Welcome Lunch: Informeller Auftakt mit Zeit zum
Netzwerken

13:30 Uhr — Er6ffnung & Einfihrung ins Thema ,Warum der

Perspektivwechsel wichtig ist: Vom Regelwerk zur Relevanz”
Johann Schredelseker, Mentor des PharMed Forum und Ausbildungsforscher, LMU
Minchen

13:45 Uhr — Vorstellung der esanum — doccheck - Colliquio Markstudie
(N=1100) Kris Tetzlaf, esanum GmbH

14:15 Uhr — ,Fortbildung aus &rztlicher Sicht — Reiz, Realitat, Relevanz
und Herausforderungen”

1. Interview: Prof. Dr. Matthias Anthuber, ehemaliger Klinikdirektor
Universitatsklinikum Augsburg und Nadja Schwarz, Geschéftsfihrerin,
MCN Medizinische Congressorganisation Niirnberg

2. Interview: Prof. Dr. Helmut Messmann, Universitatsklinikum
Augsburg, Direktor der Ill. Medizinischen Klinik, Stellv. Leiter des
Darmkrebszentrums. Internist, Gastroenterologe und Bruno Lichtinger,
Geschéftsfuhrer, Interplan, Minchen

3. Interview: Andrija Micic, National Engagement Manager,
AstraZeneca GmbH und Daniela Schumann, Geschéftsfihrerin Diaplan
GmbH

4. Interview: Dr. Pavlos Tsantilas, Gefaessklinik Tsantilas, Augsburg und
Kai Oehlschlager, expopartner GmbH

5. Interview: Gerald Scholzel, Geschéftsleiter, Kloster Seeon (tba) und
Till Runte, Geschaftsfiihrer, CERTIFIED Hotels

15:15 Uhr Offene Diskussion: , Perspektivwechsel”
Moderation: Dr. Hans Joachim Hutt, Vorsitzender der AKG
Zertifizierungskommission und Fachbeirat Healthcare Compliance

15:45 Uhr Kaffeepause

16:15 Uhr — Gesprach zum Thema:

Konzeption arztlicher Fortbildungen richtig machen-

»Wer nur Themen, die interessant sind als Programm aufstellt und mit
Referenten bestiickt, zdumt das Pferd von hinten auf!”

Johann Schredelseker, Ausbildungsforscher, LMU Miinchen und Dekanin der Universitét
Augsburg, Prof. Martina Kadmon, thc

17:15 Uhr Ende

18:00 Uhr — PharMed-Networking-Abend:

Bleiben Sie im Spiel - Monopoly der medizinischen Fortbildung —
Netzwerken mal anders:

'# Interaktives Spiel- & Networkingformat mit Ausstellern und
Sponsoren

Tag 2 -30.01.2026

9:00 Uhr — Update Kodex, CME und HWG
Elisabeth Engels, RA und Geschéftsfihrerin AKG e.V. (tbc)

9:30 Uhr

Was passiert, wenn Budgets gekiirzt werden — Workshop
moderiert von Julia Stechl, Account Manager & Design Thinking Coach, Proske GmbH

Intro
BegriiBung, Vorstellung des Tagesziels und kurzer Riickblick auf die

wichtigsten Erkenntnisse von Tag 1.

09:40 Uhr — Empathy Mapping als Tool im Perspektivwechsel:

Methode erklaren- Kurze Einfiihrung in die Kreativmethoden des Tages.

Empathy Mapping ist eine visuelle Methode, bei der sich die

Teilnehmer bewusst in die Sichtweise anderer Akteure hineinversetzen.

Es werden Gedanken, Gefiihle, Erwartungen und Handlungen aus allen
relevanten Blickwinkeln erfasst, um die Auswirkungen von
Budgetkiirzungen zu verstehen.

10:00 Uhr — Silent Brainstorming:

Individuelle Ideenfindung in stiller Einzelarbeit, um vielfaltige,
unvoreingenommene Ansatze aus unterschiedlichen Blickwinkeln zu
entwickeln.

10:10 Uhr

Die Teilnehmer werden in gemischte Gruppen eingeteilt, um
unterschiedliche Branchenperspektiven — Pharma, Arzteschaft,
Sponsoren, Kliniken, Hotels — gezielt zu kombinieren.

10:15 Uhr — SCAMPER-Methode:

Strukturierte Kreativtechnik zur Weiterentwicklung bestehender Ideen
durch gezieltes Hinterfragen und Variieren (Substitute, Combine,
Adapt, Modify, Put to another use, Eliminate, Reverse).

10:30 Uhr - Lésungsfindung an Thementischen &
Prasentationsvorbereitung:

Arbeit an thematisch fokussierten Tischen: Ziel: Praxisnahe Ansatze
entwickeln, wie Budgetkirzungen begegnet werden kann. 3 Minuten
Prasentation + 3 Minuten Feedback pro Gruppe.

11:00 Uhr — Kaffeepause

11:30 Uhr — Ideenprasentationen:

Alle Gruppen prasentieren ihre Ergebnisse im Plenum. Ziel ist es, eine
Sammlung umsetzbarer MaBnahmen zu schaffen, wie Veranstaltungen
trotz Budgetkirzungen erfolgreich bleiben.

12:30 Uhr — Wrap-Up & Perspektiv-Kompass:
Gemeinsame Reflexion -

Was nehmen wir mit in die Planung?

13:00 Uhr — Abschluss-Lunch & Networking-Ausklang

PharMedopoli

Wir verwandeln das Westhouse in ein begehbares PharMedopoli
Spielfeld — mit echten Stadten, Hotels und Kongresshdusern als
Spielfeldern.

Werden Sie Spielfeldsponsor, prasentieren Sie sich mit einem eigenen
Spielfeld und einer bis zu 4 m? Aktionsflache — und begeistern Sie mit
einem 3-Satz-Pitch, wenn ein Team auf lhrem Feld landet.

Warum mitspielen?

Weil Sie dort genau die Menschen erreichen, die tGber die Auswahl
kiinftiger Kongress- und Veranstaltungsorte entscheiden —in einem
Format, das neugierig macht, SpaR bringt und verbindet.

SAVE THE DATE

30.06.2026 — 01.07.2026 in Osnabriick



